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JORNALISMO CULTURAL, ARTE E NOVAS TECNOLOGIAS



Prazer em dizer; prazer em fazer

antigo. Do Crétilo, o belo dialogo registrado por Platéo sobre o
ascimento dos conceitos, a Michel Foucault, em seu livro As palavras e
as coisas, os homens tém procurado adequar formas e conteudos capazes de
explicar o significado da vida cotidiana.

Um dos problemas enfrentados pelos tedricos da cultura é a correlagdo entre
o fazer e o dizer.

Ao fazer se atribui, contraditoriamente, o poder de executar agdes através de
ferramentas (artesanais ou eletronicas) sem reflexdes. Isto nos levaria a falsa
acepgao: a vida cotidiana nao carece de teorizagGes, ou seja, 0 que se conversa
nos bares, nos rodapés das calgadas, nos bancos de praga faz parte de um
“vazio reflexivo” entre o dizer e o fazer.

Como vimos, ha a idéia premente que o dizer (aqui no sentido de conceituar)
se distancia do fazer, em ordem cronoldgica e semantica, pois € preciso, nas
sociedades mais pragmaticas, primeiro fazer para, depois, dizer. Desta forma,
nossa capacidade de conceituar os signos que perpassam a nossa vida cotidiana
fica limitada a razé&o instrumental ou, mais grave ainda, somos capazes apenas
de conceituar o mundo quando estamos seguros de nossas referéncias “tedricas”,
legitimadas pelo Estado.

Com medo de dizer, a Europa deixou florescer a mais cruel das barbaries do
Século XX: 0 nazismo. E assim seguem, com mais covardia, a legitimagdo do
modelo socioecondmico neoliberal que mata, de fome e epidemias, os mais
pobres do planeta.

Neste segundo numero, Quiosque da continuidade a luta pela construgédo de
dialogos entre professores e alunos da graduagao em Comunicagdo Social da
UFPB - Campus [, nos quais ndo deve prevalecer a exigéncia das sociedades
nazi-fascistas, 0 medo de dizer, como nos demonstra Theodor W. Adorno, em
seu ensaio Educagdo apds Auschwitz.

No cotidiano, precisamos recuperar o prazer em dizer, e 0 prazer em fazer:
formas indissociaveis da vida académica.

Anconstrucéo de palavras para explicar os objetos &€ um exercicio

Wellington Pereira
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para néo muda

e tempos em tempos, nos de

paramos com noticias de

reformulacao grafica e editorial
de nossos jornais. Isso & muito natural,
tendo em vista que as férmulas tendem
a se exaurir pela utilizagcéo diaria e
repetitiva. Um novo visual acaba funci-
onando para uma adaptacao estética
que corresponda a novos

Henrique Magalhaes

seu propésito: a informagao com
credibilidade”. Nao nos interessa discu-
tir esse proposito, que mereceria um
estudo mais aprofundado. Quanto ao
aspecto grafico, a propria matéria
jornalistica nos da elementos varios
para uma imediata reflexao.

Assim como outros veiculos da im-

tempos e como forma de
atrair o leitor para a novida-
de, para a renovagao.

Com amudancga de estru-
tura do Jornal da Paraiba,
que passou de local a esta-
dual, de tabloide a standard,
um novo projeto grafico tam-
bém foi elaborado, provocan-
do nos outros jornais e con-
correntes uma corrida a
reestruturagcdo. Um bom
exemplo disso € a resposta
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de O Norte, que de imediato
nos propds uma nova diagramagao.

E exatamente sobre o jornal O Nor-
te que pretendemos nos deter parauma
andlise dessa proclamada mudanca.
Em caderno especial do dia 7 de maio
de 2001, a manchete estampa: “A evo-
lugdo do jornal”’, com antetitulo “Nova
diagramacao”. A abertura da matéria in-
forma que “O Norte estréia hoje, no seu
aniversario, um novo projeto, mais mo-
derno e arrojado, sem perder de vista o

Varios projetos graficos do jomal O Norte

prensa, O Norte procura dar destaque
a utilizacao das cores como fator de
atragdo, e isto esta de acordo com as
novas tecnologias e o relativo baratea-
mento dos custos, coisa praticamente
impensavel ha poucos anos. No entan-
to, o uso indiscriminado de cores, fon-
tes e demais elementos graficos dispo-
niveis em qualquer programa de com-
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putador para este
fim nao raro pro-
porciona, ao inves 0o
de maior legibili- | = - .
dade para a leitu- | . - =

ra, uma sensacao s
de saturacdo e N Sl
poluicdo visual. e
Podemos ver isso ‘

no Jornal da Pa- " =R
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esgecial
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Capa do cademo
especial de O Norte,
de 7 de maio de 2001

mais vendidos”.
Ai encontra-
mos algumas pé-
rolas de nosso jor-
nalismo capenga.
O que vem a ser
mesmo as “exi-
géncias de um
novo milénio que
se inicia” a nao

raiba, que “moder- ldcissecorss Projetando um povo milénio ser um mero
nizou-se” para em- = cliché, que, como
baralhar-se, visto todo lugar co-
a quantidade enor- mum, nao reflete
me de frisos e bo- ? Bes mais que o vazio?
ves que deixam a % % =ity s Digam-me o que
diagramagao bas- Thiil TR mudou do dia 31
tante pesada. T T o de dezembro de

Para a trans- SUE LptiReE Thin 2000 para o dia 1
fOrMAcan QIaicE | & o S de janeiro de

do jornal O Norte,
o jornalista Jodo
Silva, autor do projeto, “pensou apenas
em uma coisa, o de fazer das linhas do
jornal o ponto de partida para as exi-
géncia de um novo milénio que se ini-
cia”. De retorno da Europa, Jodo Silva,
segundo a matéria, veio trazer a ten-
déncia mundial da informacao, ou seja,
aglobalizagdo. Dessa forma, para Joao,
“A partir de agora, nosso jornal podera
ser colocado nas bancas de qualquer
parte do mundo que ele causara igual
ou maior impacto que os melhores e
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2001 que possa
deslanchar a re-
tumbante entrada em um novo milénio.

Por outro lado, considerar nosso jor-
nal provinciano como do mesmo nivel
ou maior que os melhores do mundo é
de uma ingenuidade que beira a ma fé.
Sera possivel que com tantos exemplos
de bom jornalismo na Europa Jo&o Sil-
va nao tenha aprendido ac menos o que
€ humildade? Nao é sé porque se dis-
pde de todos os recursos graficos que
se vai ter uma boa diagramacao. Basta
olharmos para os jornais daqui mesmo,



como o Jornal do Commercio de
Pernambuco, o Zero Hora, de Porto
Alegre ou a Folha de S. Paulo para ter-
mos exemplos infinitamente melhores
de uma concepgao grafica de jornal que
ade O Norte. Esse tipo de arroubo nar-
cisista s6 gera desconfianga no leitor,
que passa a questionar o propésito dito
la em cima: o da informagdo com
credibilidade.

Essa desconfianca pode também
ser sentida ao se ler mais adiante, so-
bre as pretensdes de Joao Silva: “80%
do nosso trabalho serd com o visual,
pois compreendemos que o leitor quer
saber das noticias em um menor espa-
¢o de tempo e da forma mais compre-
ensivel possivel’. O visual, deve, dessa
forma, se sobrepor ao texto, que tera
apenas 20% de espago utilizavel. E
muito bom que o leitor tenha a melhor
compreensao possivel e no menor es-
pago de tempo, mas enxergamos ai a
simplificagcdo grosseira da informacgao,
que de forma alguma deixa margem ao
leitor para a reflexao. Com essa defini-
¢ao, O Norte seria o correspondente im-
presso do jornalismo televisivo, ou seja,
um jornal de manchetes, sem analise,
sem critica, de textos curtos mas am-
plamente ilustrados.

O descaso com o texto, alias, ja en-
xergamos na propria matéria de apre-
sentagéo do projeto grafico, onde inu-

meras vezes encontramos verbos con-
jugados quando deveriam estar no
infinitivo: “E nosso desejo esta entre o
jormalismo mundial de igual paraigual...”
Mas ndo s6 o texto sofre com a pouca
consisténcia do projeto. E de Jodo Sil-
va o conceito de que o jornal tera “um
projeto diferente e com atualiza¢ao per-
manente”.

Essa “atualizagdao permanente” se
contrapde ao préprio propdsito do que
seja um projeto grafico: a determinagéo
de normas que déem uma identidade a
publicacao. Se é para mudar constan-
temente, pra que elaborar um projeto,
quando se sabe que um projeto grafico
deve ter uma vida util, um tempo de
adaptacéo e assimilagdo pelo publico,
uma maturacdo e nova transformacao
quando se fizer necessario. Nao é pre-
Ciso esperar um novo milénio paraisso,
mas convém que nao se dobre aos
modismos e estados de humor.

Henrique Magalhdes
Cartunista. Dr. em Sociologia, Paris 7.

Prof. do Curso de Comunicagédo Social, UFPB.
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comunicacionais

uando entramos na Universida-

de parafazer Jornalismo, temos

um grande ideario: transpor
nossas idéias cataclismaticas, quere-
mos utopicamente mudar a sociedade
pelas palavras, somos o condor que
pensa estar livre. Mas ndo demora mui-
to e sentimos o real e restrito peso de
nossas idéias. E Ia, na Universidade,
que aprendemos a ser prisioneiros de
nosso trabalho, ou nos mais breves e
felizes casos, pseudo-condores das ins-
tituicbes comunicacionais. Nesse espa-
¢o surgem, também, as mais variadas
questdes sobre a liberdade profissional.

Mas quem € mesmo é&tico, o jorna-
lista ou a empresa de comunicagdo? O
jornalista deve seguir os seus principi-
0s, ou 0s principios da empresa? A sua
ou a ética da empresa? O problema é
que ha, nesta instancia, uma guerra
entre valores profissionais versus ne-
cessidades pessoais; e vocé, escolhe
qual? Numa sociedade ocidentalizada,
sob a égide de um projeto politico que
desencadeia o individualismo exacerba-
do, muita gente esta ficando com esta
ultima op¢ao.

A constituicdo brasileira determina
que 0s meios de comunicagao respei-
tem os valores éticos e sociais da pes-
soa e familia. E veda qualquer tipo de
censura de natureza politica, ideoldgi-
ca e artistica. Mas quais sao as frontei-
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Laerte Cerqueira

ras entre o jornalismo atual e a sua éti-
ca? Ao que parece esse limite se tor-
na, na sociedade contemporanea, uma
linha imaginaria, onde a regra é vé-la
de acordo com as necessidades.

O jornalismo do Brasil vive misturan-
do, muitas vezes, sensacionalismo e
superficialidade, onde um titulo, uma
imagem bela e de apelo pode tomar o
lugar da noticia bem apurada e consis-
tente. Ele se tornou, também, refém da
guerra de audiéncia. Uma troca de in-
sultos da mais |bope e vende mais do
que a explicacado “chata” de uma impor-
tante lei para o pais. Relacionamentos
e desentendimentos pessoais tornaram-
se atores principais em detrimento da
informacéo principal. O depoimento de
uma fonte passou a ser mais ressalta-
do do que a fala de outras fontes. O
problema é que esse quadro pode de-
sembocar, mais cedo ou mais tarde, na
perda de substancia e na desmoraliza-
¢ao da propria instituicdo jornalismo,
comprometido com os valores profissi-
onais.

N&o basta ouvir os dois lados... E
necessario ouvir todos e “infinitos” la-
dos existentes. O culto ao “furo” s6 esta
presente entre os jornalistas. Para o
publico em geral, nao importa tanto
quem informa em primeira mao, mas
sim, quem melhor informa aquilo que lhe
interessa. Quantas vezes nao vimos a



ética arranhada na busca desmedida
pelo furo? Na veloz pulsagao das gran-
des cidades “o furo” ja ndo é tao essen-
cial, parece paradoxal, mas o jornalis-
mo atual necessita do processo de cau-
sa e efeito e ndo so do efeito po si sé.
Mesmo que ele venha fulminante, pode
até passar despercebido, se ndo vier
acompanhado por algo maior. A agili-
dade do furo deve ter bases contextua-
lizadas e tedricas.

O ato de informar implica em res-
ponsabilidades. Noticias, quando publi-
cadas sem o devido critério, podem tra-
zer danos irreparaveis aos envolvidos.
Atualmente, no Brasil, ndo existe me-
canismo eficaz para o cidadao se pro-
teger da imprensa irresponsavel. E o
que é pior, a tecnologia esta ai, devo-
rando valores fronteiras, linhas fixas e
imaginarias. E ficamos, todos, a mercé
das possibilidades humanas. Nao que
estejamos criticando a era virtual, mas
os limites precisam ser reavivados, nao
COMO censura, mas Como um processo
organizacional.

A Internet, por exemplo, ndo so des-
truiu fronteiras, como diminuiu distanci-
as, ela efervesceu ainda mais o proces-
so dialégico. A retorica de Aristételes
ganhou novos espacgos, novos cami-
nhos, novas nuangas.

Na area jornalistica, esta retérica,
que esteve sempre presente, esta sen-
do impulsionada cada vez mais pelas
novas tecnologias. Mas se necessita,
também, nesse contexto, de limites para
que esta incessante dialogicidade vir-
tual ndo esbarre em uma “ética anacro-
nica”. Ndo ha comunicagao sem retori-
ca. E isso se aplica, também, ao jorna-
lismo “on line”.

Certamente, o profissional que atua
no jornalismo nao deve funcionar como

censor da organizagao para a qual pres-
ta servicos, impondo a insergéo ou ex-
clusdao de informagdes. Antes de tudo
ele presta servigo a sociedade. A sub-
jetividade existe sim, mas coloca-la em
instancia primeira € um erro, salvo os
casos diretamente solicitados. Entretan-
to, deve-se ter sensibilidade e razoavel

formagao intelectual, para discutir as
pautas com a organizagcao e demons-
trar aimportancia de ser transparente e
verdadeiro, num ambiente social e poli-
tico, que “deveria’ ser cada vez mais
marcado pela democracia, o civismo e
o equilibrio entre direitos, deveres e res-
ponsabilidades. Mesmo que se perce-
ba, muitas vezes, o inverso.

Laerte Cerqueira
€ estudante de Jomalismo do Curso de

Comunicagdo Social, UFPB.
(laertecerqueira@bol.com.br)
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jornalismo cultural tem como ob-

jetivo “veicular” as manifestacoes

estéticas produzidas pelos diver-
SOS grupos sociais. Mas é quase impossi-
vel concretizar esta proposi¢ao.

De um modo geral, os cademnos cultu-
rais no jomalismo brasileiro tém uma tra-
dicdo de evidenciar conceitos estéticos
que demarcam as tendéncias cuiturais da
sociedade contemporanea.

Mas os conceitos gerados sobre a pra-
tica do jornalismo cultural, antes de tudo,
evidenciam os caracteres da sociedade
industrial: desvalorizagdo dos fatos soci-
ais considerados da ordem do subjetivo,
fragmentacao das formas narrativas, co-
nexao anacronica da historia.

As formas narrativas no jornalismo
cultural contemporaneo seguem oS pa-
drdes estéticos da sociedade de consumo.
Portanto, os jomalistas que trabalham nas
editorias de cultura sentem dificuldades
em organizar a “prosa do mundo moder-
no” subordinada a velocidade das novas
midias.

Além da “desmatenializagao do tem-
po”, os suplementos culturais parecem
acometidos de confusGes estéticas, nas
quais se misturam manifestagées folclon-
cas, linguagens das tribos urbanas, ima-
gens sem foco, tragos graficos prejudican-
do a compreensao do texto, atalhos visu-
ais, como se o jomalismo impresso per-
tencesse a categoria do hipertexto (no qual
um texto remete a outro), e a gramatica
televisual pontuando as formas discur-
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Wellington Pereira

sivas.

Nesta logica do “saber fazer”, a repre-
sentagdo das culturas € substituida pelo
simulacro da cultura, pois o importante é
o espetaculo. Assim, o tempo das cultu-
ras se perfaz nas temporalidades da midia,
ora na linguagem do jomalismo informati-
VO, Ora na superposicao das narrativas on-
line: na busca de um real virtual.

O jornalismo cultural contemporaneo
nao contempla sequer o fetiche de suas
mercadorias, pois o interesse esta
centrado na transformagdo das manifes-
tacOes estéticas em eventos.

A cultura dos eventos é predominante
na produgdo de bens culturais. Nesta
assertiva, podemos definir o “evento” no
processo de construgdo da linguagem
jornalistica: um sistema de informacgdes
(verbais ou imagético) construido para
imprimir as realidades discursivas.

Na verdade, o fator mais importante
na cultura do evento € a “doagao” dainter-
pretagao do mundo, ou “Le monde a
commenter”, como explicita Patrick
Charaudeau, em seu livro, Le discours
d’information médiatique - la construc-tion
du miroir social, Paris, Nathan, 1997.

A doacgdo de uma interpretacao das
estéticas, o mundo interpretado a prion,
sem levar em conta as experiéncias
vivenciadas, faz parte de uma das estra-
tégias da comercializagdo de produtos no
jomalismo cultural. Isto nos remete a duas
questdes: 1) as diferengas estéticas sao
anunciadas em fungao do “evento”; 2) as



narrativas no jornalismo cultural sao indi-
ces dos eventos (shows, discos, espeta-
culos teatrais, cinema, estilos de vida).

Na ldgica discursiva do jomalismo cul-
tural, na qual predominam os verbos fa-
zer, promover, realizar, os sujeitos estao
subordinados ao tempo da obsolescéncia
planejada da sociedade de consumo.

A criagdo dos imaginarios nos cader-
nos de cultura dos jornais se faz através
de uma linguagem de antecipagdo, co-
mum a légica do espetaculo, que
nos impulsiona a negar as ma-
nifestacées dos diversos grupos
sociais no que elas possuem de
mais intenso.

Mas a intensidade das ma-
nifestagdes culturais anunciadas
no jomalismo cultural se esgota
na fragmentagdo das culturas.
Desta forma, a pluralidade esté-
tica fica empobrecida, porque a leitura das
manifestagoes artisticas se faz de forma
linear.

Na verdade, o jornalismo cultural ndo
estabelece uma organizagdo de sentidos
(epistéme), mas a ocultagdo deste, ape-
nas revelado na compra das “mercadori-
as”. Por isto, nos cademos culturais “mos-
trar a producao de eventos” € mais impor-
tante do que interpretar as nuangas de
cada forma artistico-cultural. Como exem-
plo, podemos dizer: a fabricagado e o tem-
po do evento sdo mais importantes do que
a sua natureza..

No exercicio de compreensao das nar-

rativas produzidas pelo joralismo cultu-
ral, se faz necessario entender como as
sensibilidades sociais sdo negadas, “apa-
gadas”, em nome de uma leitura que an-
tecipa conceitos e conteidos do mundo
modemo.

O jornalismo cultural na sociedade
pos-moderna, na qual a quebra de
parametros estéticos € uma constante, se
limita a trés formas de avaliagao das pro-
ducdes estéticas: 1) a critica das obras de

Na logica discursiva do
jornalismo cultural, os sujeitos

estdo subordinados. ao tempo
da obsolescéncia planejada da
sociedade de consumo

arte levando em consideragao um canon
(imposicdo de modelos literarios, musicais
e filmicos dominantes) capaz de reduzir
as expressdes artisticas do mundo ociden-
tal; 2) a apresentacao das obras de artes
de forma referencial, sem quaisquer pers-
pectivas analiticas; 3) a vinculagao do
gosto estético a logica do consumo.

As formas de apresentacgdo das artes
no jornalismo cultural ndo levam em con-
sideragdo o mundo subjetivo tecido pelos
diversos grupos sociais, mesmo quando
se privilegia alguma forma narrativa que
corresponde a modelos estéticos delimi-
tados historicamente, como é o caso do
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romance, género por exceléncia burgués.

Ha no jornalismo cultural uma nega-
¢ao do sensivel, a0 mesmo tempo em que
se configura uma distribuicdo dos fatos
estéticos através das rubricas: cinema,
teatro, musica, literatura. Portanto, a apre-
sentacdo das produgdes estéticas, a par-
tir dos registros tematicos divididos em
“campos especializados”, nos leva a fal-
sas concepgdes, como: as artes nao dia-
logam entre si. Mas sdo construgbes au-
tdbnomas que se materializam no espeta-
culo.

O mundo sensivel, que o jornalismo
cultural tem dificuldade em narrar, se cons-
tr6i na complexidade da vida cotidiana. Por
isto, o vernissage, os shows musicais, as
representacgdes teatrais, a leitura silencio-
sa de um livro, jornal ou revistas, sdo ha-
bitos culturais que traduzem relagdes
intersubjetivas presentes na construgao
das realidades sociais e na configuracdo
do senso comum.

O jomalismo cultural reduz o mundo
sensivel ao conceito de producao artisti-
ca. Grosso modo, este € um problema
estético-filosofico que uma Teoria do Jor-
nalismo deve procurar resolver com o0 au-
xilio das outras ciéncias sociais, como a
Sociologia Compreensiva exercitadas por
Georg Simmel, Weber, Durkheim, Schutz
e Michel Maffesoli.

Wellington Pereira
Professor do Departamento de Comunicagao
Social da UFPB. Doutor em Sociologia.
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Arte e Novas Técnologias:
O Movimento 8GR UL L T

‘Brevissimo Panorama

Edgar Franco

tualmente observamos o grande
desenvolvimento dos computado-
es pessoais, dos softwares e am-
bientes amigaveis, das fibras éticas e sa-
télites, que proporcionaram o surgimento
da rede Internet, uma imensa teia que se
estende através de todo o planeta, crian-
do uma espécie de “Inconsciente Coletivo
Tecnologico”, com um manancial quase
infinito de informagdes, dados armazena-
dos que podem ser acessados a qualquer
momento e que até agora ndo possuem
quase nenhum tipo de censura, um ambi-
ente anarquico, um universo de livre ex-
pressao onde a tnica exclusao se da pelo
poder aquisitivo, criando uma nova mas-
sa de analfabetos tecnoldgicos.
Paralelamente a esse impressionante
avanco nas comunicagdes, outros campos
cientificos vém apresentando avangos
inimaginaveis, antes relatados apenas em
obras visionarias da ficgdo cientifica. A
genética vive um momento de descober-
tas grandiosas, a clonagem ja é uma rea-
lidade e sua realizagao com a espécie
humana é sé uma questao de tempo para
a ciéncia tentar burlar os limites éticos,
morais, religiosos e filosoficos que tal fei-
to impbe. Enquanto isso nao acontece o
Projeto Genoma mapea o codigo genéti-
co humano descobrindo chaves para pro-
blemas e doencas hereditarias, os alimen-

‘do Momento Tecnolégico

tos transgénicos ja sao uma realidade po-
[émica e alguns deles misturam genética
vegetal e animal, criando hibridizagées
antes nao imaginadas, confundindo os li-
mites entre género vegetal e animal, vis-
lumbrando a possibilidade futura de incor-
porar genes animais a espécie humana
para lhe tomar imune a certas doengas.

Orgéaos humanos como a pele ja po-
dem ser sintetizados artificialmente em
laboratério a partir de dados genéticos, aos
poucos os cientistas vislumbram a fabri-
cagao de estruturas mais complexas como
pulmdes e coragao, a criagao de 6rgaos
partindo da genética do futuro transplan-
tado, o que acabara com os problemas de
rejeicao. Até a velhice ja foi detectada
como uma possivel doenga degenerativa
acionada por um comando de alguns
cromossomaos, sendo passivel de ser con-
tornada. Tratamentos hormonais, proteses
e cirurgias ja permitem uma mudanca de
sexo quase completa que so ndo imita ain-
da o sistema reprodutivo humano.

A robética também vive um momento
de avancgos significativos, os membros
artificiais estdo cada vez mais perfeitos,
reproduzindo cada vez mais 0s movimen-
tos e possibilidades dos membros huma-
nos. Recentemente com a ajuda de dois
computadores, uma camera e uma cone-
xdo neuronial, um homem completamen-
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te cego pode ter a experiéncia de enxer-
gar, de forma ainda rudimentar mas que
certamente avangara muito nos proximos
anos com 0 andamento dessas pesquisas.
Outros cientistas investigam a possibilida-
de de criar cérebros eletronicos tao sofis-
ticados quanto o humano, incluindo a pos-
sibilidade de terem personalidade e rea-
cdes espontaneas. Pesquisas avangadas
ja estdo sendo feitas na tentativa de de-
senvolver cérebros artificiais quimicos e
biolégicos que imitem nossas fungées
celulares.

Um grupo de cientistas, artistas, soci-
o6logos e fildsofos da regiao do vale do Si-
licio nos EUA investigam a possibilidade
de transplantar a consciéncia humana para
um computador, realizando o almejado
sonho humano de vida etema. Eles fazem
parte de um movimento cientifico-filosofi-
co intitulado “Extropy”, que seria uma alu-
sao ao oposto do conceito cien-
tifico de entropia, defendendo a
idéia de extropia como a possi-
bilidade de perpetuacao ilimita-
da, rompendo com conceitos tao
valorados como ecologia e reli-
giosidade, e criando todo um sis-
tema de novos conceitos e valo-
res que permearao essa possi-
vel sociedade Extropiana.

Artistas P6s-Humanos

As artes participam desse momento
historico de forma significativa e atuante.
Muitos artistas de vanguarda que traba-
lham utilizando-se dessas novas
tecnologias estdo refletindo sobre
tematicas ainda tabus para varios campos
do conhecimento, seus trabalhos funcio-
nam como premoni¢gdes do porvir e suas
especulagdes ndo séo limitadas por bar-
reiras éticas, morais ou religiosas. Rela-
tamos agora alguns dos nomes mais sig-
nificativos desse momento de arte pos-

{12 | Quiasgue 2 - jun. 2001 |

humana associados a nomes de alguns
cientistas que estdo ligados a esse pano-
rama:

Stelarc’ - Stelios Arcadiou, artista
Australiano envolvido com algo que po-
demos chamar de Cyberbodyart, ele acre-
dita que o corpo humano esta obsoleto e
faz performances onde liga-se a proteses
biénicas, além de conectar partes de seu
corpo a computadores entregando o con-
trole das mesmas as maquinas. Um de
seus projetos atuais, que pode ser vislum-
brado em seu site na rede Intemnet, envol-
ve o implante de uma terceira orelha em
sua cabeca.

Orian - Artista Francesa que realiza
operagdes plasticas no rosto e corpo se-
lecionando trechos de obras primas da arte
como modelo para essas plasticas. Ela

A possibilidade de transplantar
a consciéncia humana para um .

computador pode realizar o
sonho humano da vida eterna

questiona a artificialidade do corpo e a
perda do mesmo como referencial: A ge-
nética anuncia o surgimento de uma nova
eugenia, poderemos manipular as carac-
teristicas dos nossos filhos, préteses qua-
se perfeitas ja substituem membros e or-
gaos, plasticas e horménios podem pro-
porcionar uma mudanga de sexo quase
impecavel, o corpo antes sagrado, agora
€ um grande laboratério.

Elliot Sharp - Génio da musica
ciberpunk, realiza a fusao de sons tirados
de sucatas e restos da sociedade industri-



al, reciclando trastes e transformando-os
em instrumentos fundindo-os aos sons ele-
tronicos tirados de teclados e samplers.
Também escreveu musica atonal ins-
pirada na ciéncia fractal de Benoit
Mandelbrot, langando em 1986 o al-
bum “Fractal”.

William Gibson - Visionario au-
tor do notério romance “Neuroman-
cer”, marco do Ciberpunk, onde vari-
os conceitos como o de ciberespago
foram imaginados. E um dos mais
talentosos escritores fruto de uma
geragao que cresceu imersa na
tecnologia e na cultura pop, influen-
ciada pelos valores e estética da
contracultura, dos videojogos, do
punk rock, das histérias em quadri-
nhos da revista Heavy Metal, e dos
filmes de ficcao cientifica e horror
gore de cineastas como George A.
Romero, David Cronemberg e Ridley
Scott.

H.R.Giger - Artista suico criador
dos chamados Biomecanéides, pin-
turas sombrias de seres hibridos de
maquina e carne. Rechagado pela
academia, € um her6i da ciberdélia,
estando inserido no universo icono-
grafico das novas geragoes, tendo
suas pinturas reproduzidas em capas
de discos, jogos de computador e so-
bretudo em tatuagens muito requisi-
tadas pelos jovens adeptos do mun-
do cibemnético-telematico.

Mark Pauline - Um dos mentores do
SRL - Survival Research Laboratories, or-
ganizacao artistica informal que presta-se
a realizagdo de performances ruidosas e
terrorificas feitas com monstruosos robds
teledirigidos. Os seus espetaculos tratam
da interpenetragdo entre came e maqui-
na, questao essencial da cibercultura.

Mike Saenz - Autor da primeira histo-
ria em quadrinhos criada no computador:
“Shatter”, incluindo estética e conceitos

O artista australiano Stelios Arcadiou acredita que
o corpo humano esté obsoleto

ciberpunks. Criou também o CD-Rom
interativo “Virtual Valerie”, um dos primei-
ros a explorarem o sexo virtual, sendo um
dos principais incentivadores do desenvol-
vimento do chamado cybersex.

Eduardo Kac?- Artista brasileiro atu-
almente residindo nos EUA. E um dos pi-
oneiros da arte biotecnologica e da
telepresenca. Entre seus trabalhos em
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curso podemos destacar a polémica cria-
¢ao de um coelho transgénico, no qual é
enxertado um gene extraido de uma me-
dusa que habita o Oceano Pacifico, o re-
sultado € um coelho que emite luz fluo-
rescente esverdeada quando exposto a luz
ultravioleta. Outra de suas obras polémi-
cas é “Time Capsule,” na qual um
microchip de identificacdo € implantado
em seu calcanhar esquerdo. O trabalho
levanta questbes sobre ética na era digi-
tal, sobre a insergdo de elementos eletr6-
nicos em interfaces umidas, e sobre a re-
lagdo entre identidade e memoria artifici-
ais armazenadas dentro do corpo huma-
no.

Joseph M. Rosen - Cirurgido especi-
alizado em reconstrugdo do corpo, ele in-
vestiga: biénica, interface homem-maqui-
na, implantes de nervos artificiais, simu-
lacdo de operagbes a distancia, e trans-
plante de extremidades como bragos e
maos. Também estuda implantes de chips
neuroniais e disse certa vez: Ndo ha nada
descrito no livro Neuromancer que nao
possa ser feito em um de meus laboratén-
0Ss com suficientes pesquisadores e dinhei-
ro.?

Hans Moravec - Diretor do laborato-
rio de robética da Universidade Camegie-
Melion, € um dos principais pensadores
do movimento Extropy*, formado por ci-
entistas e pensadores que créem na pos-
sibilidade de descarregar a consciéncia
num computador, tornando o corpo huma-
no descartavel e vislumbrando uma nova
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forma de vida etema: a chamada Transbio-
morfose.

Todos esses artistas estao trabalhan-
do questdes que sdo tabu para religiosos
e até para alguns cientistas sociais, al-
guns deles estao preocupados com a pos-
sivel queda de pardametros éticos que
advira desses avangos tecnologicos, ou-
tros abragaram a causa da pos-humani-
dade, ou seja, defendem a expansao dos
horizontes fisicos e mentais do homem a
qualquer custo, acreditando nela como um
estagio natural de evolugdo que transcen-
dera ao humano. Todas essas reflexdes
$ao seminais e ajudam a demostrar o pa-
pel crucial que as artes desempenham
mais uma vez num momento de transigao
de padroes e conceitos.

Edgar Silveira Franco
Quadrinhista, Arquiteto e mestrando em

Multimeios da Unicamp

1. Stelarc Site — Uri: http://
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2000.
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- Visitado em 12/11/2000.

3. In DERY, Mark - Velocidad de Escape —
La Cibercultura en el Final del Siglo, Madrid,
Siruela S.A., 1998. pp 312.

4. Site oficial do movimento Extropy: http://
www.extropy.com/ - Visitado em 12/11/2000.



CULTURAIS

N esse espacgo novo e agil que se
abre para discussdes académicas
com a revista Quiosque, vamos
selecionar e tratar de alguns aspectos ba-
sicos dos estudos de recepgao, na pers-
pectiva das Mediagdes Culturais, desen-
volvidos por pesquisadores latino-ameri-
canos como Jesus Martin-Barbero e
Guilhermo Qrozco. A partir desta rapida
exposicdo, objetivamos estimular os alu-
nos de Comunicagdo Social a pesquisa-
rem as possibilidades teérico-metodologi-
cas dessa teoria.

Entre outras linhas dos estudos de
recepcao, a exemplo dos estudos de vida
cotidiana, do consumo, da estética e semi-
6tica da leitura, consideramos a perspec-
tiva das mediagdes culturais como umas
das possibilidades mais promissoras para
a compreensdo dos mecanismos de sig-
nificacdo que os receptores constroem,
partindo do acesso as mensagens produ-
zidas pelo campo midiatico.

Atualmente, no meio académico, ha o
consenso de que os profissionais de co-
municagdo contemporaneos sdo, antes de
tudo, leitores da sociedade. Para isso,
devem perceber os processos de comu-
nicagdo na relagao com a cultura em que
estdo inseridos. A Teoria das Mediagdes
Culturais vem corroborar e alicergar essa
concepgado, considerando que Martin-

Virginia Sa Barreto

Barbero parte, essenciaimente, do princi-
pio: mais que de meios, a comunicagao é
hoje uma questdo de mediagdes, isto € de
cultura.’

Esse deslocamento da énfase dos
meios para as mediagoes explicita, clara-
mente, que estudar comunicagdo é, em
outras palavras, estudar cultura, entenden-
do mediagdes culturais como os lugares
que provém as construgdes que delimitam
e configuram a matenalidade social e a
expressividade cultural.? Logo, s&o luga-
res que remetem as influéncias do con-
texto cultural na forma como os atores
sociais representam os objetos da reali-
dade social. Sdo espagos estruturadores
do sentido da comunicagao.

O modelo das mediagdes culturais
contribui, também, para que esse leitor
amplo da sociedade que deve ser o pro-
fissional da comunicagdo possa compre-
ender os mecanismos de recepgao dos
processos de comunicagdo numa outra
perspectiva. A recepgao passa a ser con-
siderada como uma espécie de um outro
lugar, o de rever e repensar 0 processo
inteiro da comunicagdo. *> Com isto, 0 au-
tor rompe com a visdo simplista da recep-
¢do enquanto etapa do processo da co-
municagdo e com a relagao direta e linear
dos elementos da comunicagao. Passaa
compreendé-los conectados a uma rede
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de mediagdes culturais.

Outra contribuigdo desse modelo é a
ruptura com o modelo hegeménico dos
estudos de recepgao, ou seja, os estudos
dos efeitos. Esses estudos limitam-se a
mensurar resultados com base na concep-
¢ao funcionalista de que comunicar é fa-
zer chegar uma informagdo, um significa-
do ja pronto, ja construido de um pélo a
outro.* Esse enfoque reduz a recep¢ao a
situagao de recipiente dos conhecimentos
gerados na emissao. Ao contrario disso,
Martin-Barbero propde uma concepgao de
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A comunicag¢ao nao esta pronta j
na emissao. Ela se concretizano -
espaco da recepgao - lugarde

sujeitos ativos do processo.da
comunicacao

recep¢ao que resgata a condigao de su-
jeito do receptor. Ele passa a ser conside-
rado enquanto interlocutor do processo de
comunicagao que escolhe, conflitua, im-
pugna, negocia ou rejeita os conteudos
das mensagens midiaticas.

Isso posto, podemos perceber a mai-
or complexidade e imprevisibilidade dos
resultados dos estudos com base nessa
teoria. A comunicagdo nao esta pronta na
emissao. Ela se concretiza no espago da
recep¢ao - lugar de sujeitos ativos do pro-
cesso da comunicagdo. Compreender os
mecanismos de recepgao a partir da teo-
ra das mediagOes culturais representa,
portanto, um avango no sentido de apro-
ximar os profissionais de comunicacgado do
seu objeto: a leitura da realidade contem-
poranea.
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inevitavelmente, uma breve refle-

xd0 sobre a ética humana, isto é, a
atitude moral do homem perante a socie-
dade e perante a vida.

Diz Rubem Alves, poeta-educador,
que a ética consiste no padecimento de
quem “perdeu uma felicidadade infinita” ou
na permanente “luta para descobrir o ca-
minho de volta”.

Ora, ndo ha duvida de que o homem
sofre. Nao ha duvida de que 0 homem,
sobretudo o homem consciente, experi-
menta, no seu dia-a-dia, uma vasta insa-
tisfagdo face a precariedade das coisas.
N3&o raro, invadem este homem uma sen-
sagao de perda, a fluidez do vazio, uma
secreta e recorrente concre¢ao da ausén-
cia. Enfim, as carruagens da saudade...
Tudo parece pedir-the para palmilhar a li-
nha do retorno, para possibilitar-lhe a ple-
nitude do reencontro. Do reencontro con-
sigo e com a significagdo completa e es-
sencial das coisas.

Ora, tal sofrimento nada mais € do que
a linguagem convocando o homem para
0 exercicio de sua transcendéncia; nada
mais é do que 0 Compromisso com a sua
liberdade. E a liberdade, por sua vez, ins-
taura o fundamento do seu ethos, ou seja,
do seu comportamento humano, autenti-
camente humano.

Sendo livre, 0 homem muda, 0 homem
transcende, o homem é digno. Aqui resi-
de o ponto axial de sua exigéncia ética.

F alar de ética jornalistica pressupde,

Hildeberto Barbosa Filho

Etica a ser compreendida filosoficamente
a partir do Paideuma grego, a exemplo de
Xenoéfanes e Sdécrates principalmente,
como também na aplicabilidade, nem
sempre harmonica, da ética profissional.

Eis os contomos que devem confor-
mar a atuagao ética do jornalista.

Penso que toda a dimensao ética do
profissional da comunicagao deve se ra-
dicar: primeiro, na concepgao do respeito
a liberdade humana, da promogao da ci-
dadania e dos interesses da sociedade;
segundo, na compreensao de que a infor-
magao, de acordo com as novas teorias
juridicas, consiste, antes de tudo, num
direito social. Num direito que nao se lo-
caliza estreitamente no ambito da livre
expressdo, de raizes liberais, mas, funda-
mentalmente, num direito que é de todocs
e que diz respeito as possibilidades con-
cretas de acesso a informacao por parte
da sociedade.

Portanto, age eticamente o jornalista
que procura, dentro de suas mudltiplas li-
mitagoes de ordem profissional, facilitar
arealizacdo deste acesso. Neste sentido,
leciona Cremilda Medina, no posfacio a
segunda edigdo do seu ja classico Noti-
cia, um produto a venda:

(...) o perfil (do jornalista) deve ter como
argamassa todos 0s comportamentos, to-
dos os instrumentos de trabalho, todas as
estratégias de agdoc e um sélido compro-
misso ético com o Direito Social & Infor-
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- A ética do profissional

~.da comunicagao deve
se radicar na

' concepcéao do respeito

a liberdade humana,

magdo. Ou seja, uma
Clara e priontana adesdo
aos anseios, necessida-
des e direitos dos publi-
cos, da demanda social.

A ética profissional,
consequentemente, € uma pratica, € uma
atitude, € um comportamento. E também
uma visdo de mundo, um modo de ser,
um modo do Ser.

Quem sonega, falsifica e manipula a
informagdo passa ao largo da atitude éti-
ca. O mesmo ocorre com quem nao se
prepara devidamente para informar. A
competéncia é também um dos requisi-
tos para uma pratica ética, assim como a
honestidade, a tolerancia e a responsabi-
lidade.

Se o jomalismo € “uma fascinante ba-
talha pela conquista das mentes e cora-
¢oes”, na singular concepgao de Clovis
Rossi, ndo subsistiria sem o revestimento
ético necessario ao exercicio de tao digna
profissao.

Sabemos, contudo, que as coisas nem
sempre sao assim.

Em meio ao estagio exclusivista de
uma ordem mundial capitalista e financei-
ra, a informagdo, enquanto bem simbdli-
co, se transmuta numa simples mercado-
ria sujeita, como qualquer produto, as os-
cilagdes das leis de oferta e procura. Nem
mesmo o brilho das novas tecnologias
parece contribuir para firmar a informagao
enquanto direito social.

O compromisso ético, logicamente,
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da promocao da
cidadania e dos
interesses da
sociedade

termina sendo preterido
em favor dos interesses
empresariais concen-
trados na perspectiva
do lucro. A informacgao,
a seu tumo, vira fetiche,
simulacro, merchan-
dising.

E ai onde esta o perigo maior para
aquele profissional que nao pode nem
deve abdicar de sua posicao ética. Que
fazer entdo? Sucumbir ou resistir?

Ora, nem ¢€ preciso responder.

A consciéncia ética nasce da crise,
brota do sofrimento. E na angdstia que ela
se corporifica. Nesta situagdo - que qua-
se sempre € a situagao de sempre - &€ che-
gada a hora do profissional seguir o con-
selho socrético e convocar seu “demonio
interior”, sondar suas convicgdes, seus va-
lores, todos os cristais de sua liberdade e,
sobremaneira, a liberdade do outro, seus
direitos, sua dignidade, para entao esco-
lher o caminho a seguir...

Que seja 0 caminho de volta!

Hildeberto Barbosa Filho

Doutor em Literatura Brasileira, professor do
Curso de Comunicagao Social da Universidade
Federal da Paraiba. Autor de mais de 20 kvros que
configuram uma vasta produgéo poética e ensaistica.
Desde a década de 70, milita na imprensa paraibana
como critico literario.




Raciocinio concreto

Livia Karol de Araujo

A maioria das andlises que séo feitas
sobre a produgdo da midia paraibana aca-
bam esbarrando no lugar-comum. E sem-
pre a mesma coisa: volta e meia as criticas
giram em torno da produg&o restrita e pou-
ca novidade na midia local. Mas, para quem
quer conhecer mais sobre as midias que
cultuamos todos os dias e sobre diversos
pontos de vista, a revista Quiosque se mos-
tra mais que uma publicagdo especializa-
da. Como o préprio logotipo diz, a Quios-
que se propde a ser um observatério das
midias.

O conteudo analitico e contextualizado
busca despertar o debate, quebrando a pro-
pagada parede de gelo existente entre meio
de comunicagdo e receptor. Ou melhor: fa-
zer com que as pessoas que recebem men-
sagens midiaticas diariamente possam for-
mar uma opiniao critica a respeito dos con-
tetidos que recebem.

Quiosque tem uma linha editorial dife-
rente das que conhecemos com analise dos
meios de comunicagao. Alias, ndo conhego
tantas publicagbes desse género. Acho tam-
bém que por ser auténtica € que ela merece
ser lida com calma e bastante atengao.

Os textos nos fornecem uma outra vi-
s&o dos produtos veiculados pela midia, prin-
cipalmente os produtos culturais. As infor-
macoes veiculadas pela revista sdo repas-
sadas através de analises socioldgicas,
comunicacionais, linglisticas ou até mes-
mo politicas. O bom mesmo é que a Quios-
que ndo deixa escapar um tipo de midia
sequer. Parece até que a revista tem um
jornalista para tratar de cada expresséo da
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o das Midias

O VEU DA FEITICEIRA
E A ESSENCIA BARROCA

Obseivator

midia.

O trabalho que a Quiosque esta desen-
volvendo representa uma preocupagao em
trazer a tona os pontos mais evidentes das
midias e as formas que elas utilizam para
fazer seus produtos serem consumidos.

A impressdo que tive enquanto lia Qui-
osque foi de que estava me deparando com
pinceladas da Escola de Frankfurt em cada
texto que a revista me apresentava. Acho
que essa proposicdo ganhas consisténcia
quando vejo que Quiosque objetiva anali-
sar criticamente a midia e possibilitar a for-
magao de um raciocinio concreto.

Livia Karol de Araujo
Estudante de Jomalismo, Curso de Comunica-

¢do Social da UFPB.
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Oespirito contestador GUERRA DAS [DE[AS

de Calazans flui
perfeitamente em Guerra Flavio Calazans \\&
das ldéias. As idéias &
revolucionarias vem a
tona na boca de negros.
judeus. anarguistas. -
filosofos confrontando-
se com preconceitos
raciais. religiosos e
politicos. Este magnifico
album de quadrinhos
traz um conjunto de
historias curtas que
fazem um amplo painel
das lutas da
humanidade




