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Resumo: Surgida em 1994, a revista Heroi tornou-se um fenémeno de po-
pularidade, chegando a vender centenas de milhares de exemplares em
banca. Focada em um segmento especifico de mercado, o publico infan-
to-juvenil, e abordando temas como desenhos animados e quadrinhos,
a publicacao revolucionou o mercado editorial brasileiro tanto no texto
quanto na diagramacao. Sua abordagem de fa para fa quebrou com o que
até entao se fazia na parca cobertura do universo nerd e abriu espaco para
o estabelecimento de um jornalismo especializado. O artigo faz um resga-
te historico da revista e, ao mesmo tempo, analisa dois volumes, da fase
inicial da publicacao, em que texto e visual ainda buscavam um estilo pro-
prio, e da fase consolidada, quando a publicacdo ja era uma das maiores
vendagens do mercado editorial brasileiro.
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Her6i Magazine:
the publication that revolutionized children’s journalism

Abstract: Founded in 1994, the Hero magazine has become a phenome-
non of popularity, selling hundreds of thousands of copies at the newss-
tand. Focused on a specific market segment, the juvenile audience, and
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addressing themes such as cartoons and comics, the publication revolu-
tionized the Brazilian publishing market, both in text and in layout. His
fan-to-fan approach broke with what had been done up until then in the
meager coverage of the nerd universe and made room for the establish-
ment of specialized journalism. The article makes a historical review of
the journal and, at the same time, analyzes two volumes, from the initial
phase of publication, in which text and visuals still sought their own style,
and from the consolidated phase, when the publication was already one of
the biggest sales of the Brazilian publishing market

Keywords: Children’s Journalism, Hero, Infotainment.

1. Introducao

Existem diversos géneros e abordagens dentro do jornalismo, em
especial em uma época de grande segmentacao. Assim, nos acos-
tumamos a expressoes como jornalismo esportivo, jornalismo fe-
minino, jornalismo sindical e outros. Segmentacoes demogréaficas
e de interesse ajudam a definir tipologias jornalisticas. Entretanto,
algo sobre o qual raramente se fala é do jornalismo voltado para o
publico infanto-juvenil. Sao raras as pesquisas sobre o assunto.

Entretanto, temos no Brasil pelo menos um exemplo notorio de
publicacao voltada para esse segmento: a revista Herdi. Surgida em
1994, ela se tornou um enorme sucesso de publico, chegando a tira-
gens de centenas de milhares de exemplares. Seu sucesso provocou
o surgimento de diversos imitadores e abriu caminho para a popu-
larizacao do jornalismo voltado para o publico nerd, fendbmeno que
se observa atualmente com a extensa cobertura dada pela imprensa
a filmes como Vingadores ultimato.
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O objetivo deste artigo é fazer um resgate historico da revista e,
ao mesmo tempo, caracterizar as especificidades do jornalismo vol-
tado para o publico infanto-juvenil. Para cumprir esse ultimo obje-
tivo serao analisados dois exemplares da publicacao, o niimero sete,
representante da fase inicial da publicacao, e o nimero quarenta e
oito, quando a revista, com o titulo modificado para Herdi Gold e,
com um formato ja consolidado, entrou na sua fase de maior popu-
laridade e tiragem.

2. A Heroi

Na introducao do livro Heroi, a historia da revista que inspirou
uma geracao, André Forastiere escreve:

Contar historias de herois, e aprender com elas, é uma das coisas
que fazemos melhor. E parte fundamental do que nos faz humanos.
E € o que fizemos na Her6i. Da nossa maneira improvisada, esponta-
nea, oportunista, apaixonada. E jornalistica, sim, e pioneira, impos-
sivel negar. Mas principalmente — tenham paciéncia comigo — épica
(BROGINTI; FORASTIERE, 2015 p. 8-9).

A citacao mostra bem a maneira como a Herdi surgiu e como ela
se consolidou, abrindo caminho para muitas publica¢oes jornalisti-
cas voltadas para o segmento infanto-juvenil e mais especificamen-
te para o publico nerd ou geek.

A revista Heroi surge em dezembro de 1994, publicada pelas edito-
ras Acme e Nova Sampa. O crédito da ideia original é nebuloso. André
Forastierie credita a Franco de Rosa, que trabalhava na Sampa, na épo-
ca, e a Mauro Martinez, um dos socios da Devir. Mas para Odair Braz
Juanior, Forastiere também foi responsavel pela ideia da revista:
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O Mauro, eu me lembro bem, deu a ideia para falarmos sobre Ca-
valeiros do Zodiaco, porque ele tinha filhos pequenos e notou que
estava fazendo muito sucesso na escola. Entdo, o clique sobre Ca-
valeiros, tenho certeza, foi do Mauro. E também foi dele a ideia de
fazermos algo voltado para a molecadinha, mas nao sei se foi dele a
ideia de usarmos o formato pequeno para a Heréi. Estdvamos, na
época, trabalhando num formato diferente — grande — em quatro
revistas que eu estava produzindo simultaneamente. Para vocé ter
uma ideia de como a coisa é nebulosa, o André ndo lembrava que
tinha me dado ordens para fazer essas quatro revistas ai. Entao, eu
realmente nao sei de quem foi a ideia do formato pequeno. Pra mim,
foi o André.

Segundo Odair, o estilo da revista, o visual, o estilo de texto, saiu
da cabeca de Forastiere, que ja tinha feito algo semelhante na edito-
ra Abril, na revista Terror & Ficc¢do.

O expediente das primeiras edi¢cdes mostrava o quanto a equi-
pe era pequena. Além do proprio André Forastiere, incluia o edi-
tor Odair Braz Jr e os colaboradores Yuri Goya, Alexandre Nagado,
Marcelo Del Greco e Carlos Primati.

A Her6i um teve tiragem de 100 mil exemplares, um tiro no escuro
total. E nao teve encalhe, ou seja, quase todas foram vendidas. Ge-
ralmente, mesmo que a revista venda bem, sempre voltam muitos
exemplares da banca. Na época o encalhe médio era uns 40%. Com
a Her6i um isso nao aconteceu, o que deixou a gente espantado! E
feliz, claro (BRAZ JR. in BROGINI; FORASTIERE, 2015, p. 36).

Em menos de um més foi necessario fazer uma segunda tiragem
do primeiro ntimero, tiragem essa que vendeu igualmente bem.
Com o tempo as tiragens foram aumentando, até chegar a tiragem

1. BRAZ JUNIOR, Odair. Entrevista realizada via chat do Facebook no dia 21 de junho de
2019.
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normal de 400 mil exemplares. “Vendemos em banca mais do que a
Veja na época em que a Veja vendia. Hoje em dia nao da nem para
pensar em algo assim. Provavelmente nunca mais vai acontecer”
(BRAZ JR. in BROGINI; FORASTIERE, 2015, p. 36).

A resposta do publico se dava ndo s6 nas vendas, mas também
nas cartas, até entao a forma mais facil de manter contato direto
com a redacao, como explica Alexandre Nagado (in BROGINI; FO-
RASTIERE, 2015, p. 36):

Acho que eram milhares de cartas por semana. E muitas meninas
escreviam cartas apaixonadas para a redacao, foi uma coisa inigua-
lavel. Uma delas escreveu ‘Eu amo a herdi’ quinhentas vezes com
canetinhas coloridas.

Um dos segredos do sucesso da revista era a forma diferenciada
como os textos eram escritos e a diagramacao, totalmente inovado-
ra para a época.

Segundo André Forastiere (in BROGINI; FORASTIERE, 2015, p.
57), a revista nunca foi “adultos falando para criancas”, assim como
nunca foi “jornalistas especializados falando para quem nao sabia
nada”:

Uma coisa que eu sempre ensinei para as pessoas que iam escre-
ver na Herdi: vocé comeca pela histoéria! Coloca o cara na aventura,
no desenho, na piada, na Batcaverna. Quem fez, quem criou, essa
parte “ficha técnica” é mais no fim no texto, vai no box, numa caixi-
nha ao lado. Vocé sempre comeca pela historia e pelo personagem.
(-..) Vocé nunca ia ler um texto da Her6i comecando assim: “Jonny
Quest foi criado pelo Doug Wildey e pela Hanna-Barbera em 1964,
bla bla bla...”. Nao! A gente comecava assim: “Ele é apenas um me-
nino! Mas enfrenta aranhas gigantes, monstros invisiveis, pterodéc-
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tilos, mtmias e espides! Ele é... Jonny Quest!!!! (FORASTIERE in
BROGINI; FORASTIERE, 2015, p. 57-58).

Aideia era passar a ideia de um fa escrevendo para outro fa, como
se os redatores dissessem para o leitor: “No6s gostamos disso tanto
quanto vocé”. Os textos eram tratados muitas vezes com mintcias
e eram resultado de uma longa pesquisa, mas nao pareciam de um
especialista escrevendo para neofitos.

Essa forma de escrever era inovadora para a época. “Quando a
Hero6i chegou, inovou muito no tom. O que tinha no mercado era de
uma caretice absoluta. Até as revistas para jovens da Abril tinham
aquela coisa quadradona” (FORASTIERE in BROGINI; FORAS-
TIERE, 2015, p. 60).

A diagramacao também era inovadora, a comecar pelo uso de re-
cursos digitais, uma novidade na época.

Fomos “disruptivos”, para usar uma palavra da moda hoje... E por
que a revista era tao colorida? Porque tinham poucas imagens dis-
poniveis. Mas mesmo quando ja tinhamos mais estrutura e acesso
a imagens, continuamos com aquela explosao psicodélica de cores.
A gente nao queria fazer revista com fundo branco, revista branca
era boring (FORASTIERE in BROGINI; FORASTIERE, 2015, p. 56).

A ideia era fazer um visual que lembrasse as revistas japonesas,
com muitos elementos, poluida, excessivamente colorida. O fundo
tinha um recurso chamado KPT, criado pelo estiadio Bikini, coman-
dado pela diagramadora Maria Amélia Azevedo.

Segundo André Forastiere (in BROGINI; FORASTIERE, 2015, p.
57), aideia era de que a revista parecesse um artefato alienigena que
tivesse caido na Terra: “Se vocé fosse russo ou chinés e nao conse-
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guisse ler uma linha dos textos, mesmo assim ia perceber que estava
com uma coisa muito quente, muito ousada, muito pop nas maos”.

O resultado disso é que ela se tornou item de colecionador, como
preconizava a capa do nimero um.

Item de colecionador! A gente avisou no niimero 1! Os fas de Cavalei-
ros podiam comprar uma das duas coisas: a armadura, que custava
R$ 40,00, ou a Her6i, que custava R$ 1,95. Se vocé nao conseguisse
fazer a colecao das armaduras, porque era muito caro e eram muitas,
podia fazer a colecao da Her6i. E ainda levava de bonus um monte
de outros herois! (FORASTIERE in BROGINI; FORASTIERE, 2015,
p. 164, p. 61).

Mas, se por um lado, havia uma grande aceitacdo do publico, a
ponto de muitos leitores colecionarem a revista, por outro lado ha-
via grande rejeicao, inclusive por parte da academia. Muitos sim-
plesmente nao conseguiam ver aquilo como jornalismo.

Segundo Odair Braz Jr (in BROGINI; FORASTIERE, 2015, p.
164), a revista era algo completamente diferente do que se ensinava
nas aulas de jornalismo:

Muita gente ndo entendia o que era a Her6i. Achavam que a gente
contava historias para criancgas e eram incapazes de ver aquilo como
jornalismo. E nao era mesmo. Nao da maneira tradicional. Estava-
mos mesmo tateando um lado da cultura pop que nao tinha sido ex-
plorado com propriedade e trazendo tudo isso para a linha de frente.

Odair conta, inclusive, que nunca lhe passou pela cabeca mostrar
a revista para seus professores do curso de jornalismo:

Eu nio botava muita fé em alguns dos meus professores e eu tinha
claro que a vida no jornalismo ja era diferente do que boa parte deles
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ensinava. Eu também nunca discuti com meus colegas de faculdade
o que eles achavam da Herdi. As poucas vezes em que conversei com
eles, ficava com a impressao de que eles ndo entendiam muito bem
o que era a Heroi2.

O ex-editor da revista conta, inclusive, que muitos jornalistas que
trabalharam na revista duraram pouco tempo por nao se adaptarem
ao estilo da revista: “Era complicado mesmo e, na faculdade, as pes-
soas eram preparadas para trabalhar na Veja, na Folha, no radio,
na televisao. Ai chegava a Heréi e era tudo diferente” (in BROGINT;
FORASTIERE, 2015, p. 165).

Thais Helena Furtado, em artigo sobre a revista Recreio destaca
essa nocao equivocada de que uma publicacao para criancas nao
pode ser jornalismo. Segundo ela,

A davida sobre ser jornalistica ou nao talvez surja justamente do
estranhamento da forma como o publico infantil vem sendo con-
siderado na contemporaneidade. Estranhamento esse que pode ter
ocorrido também quando outros publicos passaram a ter voz, como,
por exemplo, o das mulheres (FURTADO, 2019).

Além do fato de falar para criangas e adolescentes, a Herdi tinha
uma outra caracteristica que quebrava com a ideia do jornalismo con-
vencional: era, essencialmente, uma revista sobre entretenimento.

Segundo Oliveira (2019), a imagem que os jornalistas fazem de
si mesmo € de que sdo sérios e respeitaveis. Assim, iniciativas que
unem jornalismo e entretenimento (e ainda mais entretenimento
voltado para criancas) costumam ser mal-vistos pelos profissionais
e consideradas nao-jornalismo.

2. BRAZ JUNIOR, Odair. Entrevista realizada via chat do Facebook no dia 21 de junho de 2019.
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Essa rejeicao esta calcada na ideia de que o jornalismo nao pode
ser divertido. Entretanto, como lembra Kuncizki (2001) entreteni-
mento € aquilo que entretém, a auséncia de tédio. Nao existe nenhu-
ma oposicao entre diversao e informacao, tanto que recentemente
tem se tornado comum o neologismo infotainment (traduzido no
Brasil como Infotenimento):

O neologismo infotainment, formado, na lingua inglesa, a partir
da juncao/superposicao de duas expressdes que caracterizam duas
areas até entao distintas da produgéo cultural, a informacao e o en-
tretenimento, tem se espalhado pela producio cientifica da area da
Comunicacao, seja nos Estados Unidos e Inglaterra, seja no Brasil e
na Franca (GUTMANN, SANTOS, 2011).

Analisando a revista Recreio, Furtado (2019) aponta diversos valo-
res-noticia perceptiveis na publicagio (e que sao comuns com a Herdi):

varios valores-noticia de critérios substantivos apontados por Tra-
quina (2008) podem ser percebidos nas paginas de Recreio de uma
maneira singular, o que reforca a proposta de que Recreio é jornalis-
tica. Alguns deles sao a novidade (divulgacao de fatos e lancamentos
culturais), a notoriedade (fatos que envolvem celebridades), a rele-
vancia (acontecimentos que tém impacto na vida das criangas), a
notabilidade (ou qualidade de um acontecimento ser visivel ou tan-
givel), o inesperado (que pode ser encontrado em algumas matérias
com temas surpreendentes) e a proximidade (em termos geografi-
cos ou culturais).

O Dicionario de Comunicacgdo define jornalismo como “Ativida-
de profissional que tem por objetivo a apuragao, o processamento
e a transmissao de informacao da atualidade para o grande publico
ou para determinados segmentos desse publico, através de veiculos
de difusao coletiva” (RABACA; BARBOSA, 1978, p. 267). Ora, o que
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a revista Herdi fazia exatamente isso: apurava informacoes, proces-
sava-as de maneira a torna-las mais agradaveis para seu publico-al-
vo e transmitia essas informacoes para seu segmento.

Seria possivel argumentar, no entanto, que, embora o contet-
do da Herdi fosse jornalistico, a forma, sua linguagem, nao eram.
Felipe Pena (2008, p. 73), entretanto, ressalta que “os jornalistas
também fazem uma construcao de quem é a audiéncia (...) O que
nos leva a concluir que o interlocutor esta presente no proprio ato
de construcio da linguagem. E co-enunciador. Tem um papel na
construcao do significado”.

Em outras palavras, o formato do texto jornalistico nao é um ca-
none imutavel e fixo para todas as situacoes, mas antes € um proces-
so que tem como objetivo encontrar a melhor forma de se comuni-
car com o publico-alvo. Na Herdi, esse processo foi nao s6 buscado
pelos jornalistas que iniciaram a revista, como também modificado
pelos leitores através do feedback de cartas ou diretamente, uma
vez que muitos leitores posteriormente se tornaram colaboradores
da revista. O que vemos na revista (e que ficara explicito no proximo
capitulo) é uma publicacao em eterna mutacao, buscando construir
uma linguagem jornalistica que tornasse interessante a informacao
para o seu publico.

Apesar da rejeicao inicial, a Herdi acabou se impondo aos poucos
com uma publicacdo jornalistica e abriu espago para o jornalismo
voltado para assuntos nerds. Segundo Marcelo Del Greco (in BRO-
GINI; FORASTIERE, 2015, p. 78),

Temos o mercado de hoje gracas a Her6i. Se naquela época éramos
vistos como fas fazendo um fanzine de luxo, hoje somos respeitados
como jornalistas especializados. E uma mudanca e tanto de con-
ceito. Lembro, na faculdade de Jornalismo, de alguns colegas cha-
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mando essa area de cultura inatil. Hoje as pessoas se formam em
jornalismo para seguirem esse segmento, seja em um site, revista
especializada, mangé ou algum quadrinho.

3. As revistas

Para a analise foram escolhidas duas revistas, de momentos dis-
tintos da Herdi, o sete, representativo da fase inicial da publicacao,
quando ela ainda estava se firmando, e o quarenta e oito, no auge de
sua popularidade e havia mudado seu nome para Heroéi Gold.

A capa do ntimero sete? apresenta, em destaque, o personagem
Andromeda, dos Cavaleiros do Zodiaco, com a chamada: “Andro-
meda — os segredos de Shu e Iki”. O titulo da revista mudava de
cor a cada nimero (uma novidade

F 4

oI

em uma época em que o design das 0 poDER SEM LTSS
publicacdes era padronizado) e nes-
te é amarelo, em consonancia com
a chamada principal. O personagem
aparece em destaque, com um fundo

nebuloso, criado digitalmente.

Figura 1. A maioria das \ \
capas trazia personagens dos |
cavaleiros do zodiaco. AN D ROM E DA
Fonte: HEROL, n. 7. :ES ::3=Egﬁ($l

3. As revistas nao trazem informacao de data, mas esse nimero provavelmente é de 1995.
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Acima do titulo, uma frase: “O poder sem limites!”. Durante toda
a fase classica da revista, ela teria esse subtitulo.

A revista surfou na popularidade do anime Cavaleiros do Zodi-
aco, ajudando inclusive a ampliar o fenémeno. Odiar Braz Jr (in
BROGINI; FORASTIERE, 2015, p. 46) lembra que o anime era o
grande chamariz de venda da revista:

Com Cavaleiros era aquilo que o André determinava mesmo: des-
membrar o assunto, estica-lo e fazer render sempre em todas as edi-
¢Oes, tratar como novela. A ideia era: temos que ter tantas paginas
de Cavaleiros por edigao. Nas outras a gente coloca o que quisermos
e o que acharmos legal.

Segundo André Forastiere (in BROGINI; FORASTIERE, 2015, p.
47), a abordagem feita pela revista em cima dos Cavaleiros surgiu
como sugestao do Mauro Martinez (editor da Devir e s6cio na He-
roi). Segundo ele, a revista deveria se alinhar a partir de trés prin-
cipios. O primeira é de que Cavaleiros era uma novela, uma saga,
e nao historias separadas umas das outras. A segunda é que sagas
complicadas requerem suporte narrativo, explicacao, debate, para
serem devidamente compreendidas. As pessoas querem saber o que
vai acontecer, quem é quem etc. E o terceiro: sagas poderosas re-
querem um suporte fisico, algo que as pessoas possam ter ligadas a
ela. Essa abordagem estimulava o leitor a colecionar a revista.

Nas caixas no lado esquerdo, o proprio Andromeda em destaque,
acima do preco e das logos das editoras Acme e Sampa. Nas caixas
inferiores os seguintes personagens em close (mostrando apenas os
rostos): Venon, Street fighter, Novos titas e Stalone. Cada um deles
acompanhado de uma imagem em close e um ponto de exclamacao.
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Sempre achei que, para uma revista ficar legal, tem que ter um certo
“ponto”, uma mistura, uma combinacao do que o leitor espera e do
que ele jamais esperaria. Tem que entregar o que vocé prometeu e
um algo a mais, uma surpresa. Em termos de pauta, em termos de
imagem. E a razdo porque entre as imagens laterais da capa da Her6i
sempre tinha algum personagem estranho, antigo, impopular (FO-
RASTIERE in BROGINI; FORASTIERE, 2015, p. 51).

Nessa edicao especifica, o personagem “estranho” era, provavel-
mente, Rambo, que fizera muito sucesso na década de 1980, mas
era pouco conhecido dos leitores da década de 1990.

Aberta a revista, o suméario de duas paginas era simplesmente
imagens referentes aos artigos com os devidos nameros de paginas
e o titulo IMPLUDA!!! (com o recurso KPT) explodindo de uma péa-
gina para outra. Acima desse titulo, os dizeres: Daqui para frente o
risco € todo seu!!!.

A diagramacao é totalmente cadtica, com fundo amarelo repica-
do de raios e splashs e imagens simplesmente jogadas pela pagina,
dando uma ideia de caos. Alias, o proprio titulo tem palavras que
parecem ter sido simplesmente arremessadas de maneira desali-
nhada na pagina.

A matéria principal, sobre Shun, o cavaleiro de Andromeda, é de
Marcelo Del Greco e ocupa quase metade da revista. Duas paginas
sao ocupadas pelo titulo da matéria, imagens do personagem e logo
dos Cavaleiros do Zodiaco.

O texto é todo pontuado por entretitulos, o primeiro dos quais,
“Menino sensivel” tem relacdo direta com as caracteristicas do
personagem, que provocariam possivel rejeicao no publico. Meni-
no sensivel pode ter relacao a personalidade do heréi (“Sensivel,
amigo, pronto para evitar brigas intteis e vestindo uma armadura
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rosa”), mas pode também fazer referéncia a uma possivel homosse-
xualidade do personagem.

O eufemismo do texto ¢ visivel: “Para uma cultura machista como
a brasileira, Shun € visto por muitos como um personagem meio fra-
co e inseguro” (DEL GRECO, s.d., p. 18). O autor, entretanto, procu-
ra explicar as caracteristicas do heroéi referindo-se a tendéncia dos
mangas e animes de criar personagens com caracteristicas androgi-
nas: “No campo da animacao podem servir como exemplo o desenho
Rama V2 onde o hero6i da histoéria vira mulher quando molhado; e o
classico A princesa e o cavaleiro, ja que a Princesa Safiri era obrigada
a passar por homem para enganar o Duque Duraluminio”.

A princesa, inclusive aparece em destaque na pagina, em uma
imagem que a mostra em close, com uma rosa entre os dentes e a
legenda: “Safiri fingia que era menino!”

E muito nitido que os editores tinham poucas imagens, a maioria
das quais retirada diretamente dos desenhos, como a que aparece
na pagina 19 com a legenda: “Pode nao parecer, mas Shun também
¢ muito forte!”. Os pontos de exclamacao emulam e remetem di-
retamente as chamadas dos quadrinhos, em especial da Marvel. O
objetivo é criar impacto no leitor, dando uma impressao de agao.

Odair Braz Junior esclarece que no comeco da revista, tudo que
tinham eram alguns cromos dos personagens da série Cavaleiros do
Zodiaco:

Usamos eles na capa e em algumas imagens internas, como a do p0s-
ter central. Aquelas imagens pequenas que aparecem na matéria dos
Cavaleiros do Zodiaco foram capturadas diretamente da fita VHS.
E, depois, o Mauro da Devir comprou varios bonecos dos Cavaleiros
para os filhos dele e nos trouxe as caixas para podermos escanea-las.
Foi assim que conseguimos as primeiras imagens do desenho. Mais
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tarde um pouco, conseguimos muitos e muitos cromos que nos aju-
daram muito. Mas no comeco, nao tinhamos nada#.

O texto tem marcadores que o identificam com algo escrito de fa
para fa, a exemplo de: “Shun, como todos sabem, é irmao mais novo
de Iki, o cavaleiro de Fénix”.

Os recursos digitais eram ainda precarios, o que nao permitia um
bom recorte das imagens, como é possivel ver nas paginas 20 e 25,
em que os desenhos foram recortados grosseiramente de imagens
maiores. Alias, ha tantas imagens quanto texto, algumas ocupando
pagina inteira, outras vazando de uma pagina para outra.

A revista, nesse inicio, tinha apenas 32 paginas, incluindo capa e
contracapa.

Figura 2. No niimero 48 o padrio ' C AVAﬁl ROS
Hero1i j4 estava estabelecido. A P”A‘¥° DOS "

. 4 $- :
ORI PR A .co | CONHECAAE NAMORADAS DELES!

4. BRAZ JUNIOR, Odair. Entrevista realizada via chat do Facebook no dia 21 de junho de
2019.

IMAGINARIO! 22 o Setembro 2021 + ISSN2237-6933 ¢+ CAPA ¢ EXPEDIENTE ¢ SUMARIO




A edicao quadragésima oitavas, embora apresente muitos elemen-
tos dos primeiros niimeros, ja mostra uma revista mais definida, com
uma diagramacao mais elaborada e texto mais consistente — resulta-
do da experiéncia da redacao — além do maior nimero de matérias,
resultado direto do aumento do namero de paginas para 48.

Nessa fase a revista ja havia mudado seu nome para Heroi Gold,
o que refletia na cor dourada da logo. Acima do nome da revista, a
frase: “Os brutos também amam!!!”, com trés pontos de exclamacao.

Abaixo da logo, a imagem de Saori Kido (deusa Atena reencarna-
da) e o cavaleiro Seiya de Pégaso com um fundo colorido. Ao con-
trario do fundo simples do niimero 7, esse é bem mais completo,
reflexo direto da evolucao dos programas de edicao de imagem. Em
destaque, na parte inferior da imagem, a chamada: “CAVALEIROS
APAIXONADOS - conheca as namoradas deles!”.

Ao lado, nas caixas, as chamadas: Winspector, Terra de gigantes,
Akira, Waterworld, cada uma das quais acompanhada por um pon-
to de exclamacao e uma imagem de um close de personagem. Terra
de gigantes € ai o ponto fora da curva, ja que a série ja era antiga e
provavelmente pouco conhecida da geracao dos anos 1990.

A pagina dupla de sumario também aparece nessa edicao, com a
mesma formatacao de imagens seguidas de niimeros de paginas. As
imagens continuam “jogadas” na pagina, desalinhadas, assim como o
texto: “Enfureca!!! Nao segure seu lado animal!!!”. Mas aqui ha uma
novidade: o editorial. Escrito em linguagem coloquial, ele reflete o
carater de diversao da equipe e a proximidade com o leitor jovem:

5. A revista ndo traz data, mas essa edigdo provavelmente é de 1996.
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Esta HEROI tem de tudo: quadrinhos, cinema, seriado e desenho
animado. Como a gente consegue falar de tudo ao mesmo tempo?
Nao é facil, d4 o maior trabalho mas também é divertido pacas. E
quando a revista fica pronta, é o maior prazer folhei-la. A gente es-
pera que vocé sinta 0 mesmo prazer e que se divirta mais do que a
gente ao ler a HEROI (HEROI n. 48, s.d., p. 4).

A matéria sobre as namoradas dos Cavaleiros do Zodiaco ocupa
oito paginas da revista, quatro a menos que publicada no namero 7.
Como no nimero sete, ela inicia com uma pagina dupla de abertura.

Héa ai um evidente desenvolvimento do estilo Herdi de revista.
Enquanto a anterior tinha fundo cinza, esta tem um fundo colorido
psicodélico. Na anterior o titulo Cavaleiro de Andromeda estava em
amarelo. Nesta, o titulo estd em degradé com a cor indo do amarelo ao
alaranjado. H4 também um subtitulo, colocado em amarelo no meio
da imagem: “Todo herdi tem sua namoradinha para salvar. Com os
Cavaleiros ndo é diferente. Pensando nisso, a HEROI traz até vocé as
namoradas dos Cavaleiros de Athena” (HEROI n. 48, s.d., p. 25).

Aliés, o fundo colorido psicodélico preenche todas as paginas da
matéria. A variedade de imagens também é muito maior. S6 nas pa-
ginas trés e quatro ha cinco imagens, reflexo direto do maior acesso
as mesmas por parte da redacao.

A diagramacao também se torna mais organica, embora as ima-
gens continuem como se tivessem sido jogadas na pagina. Na pagina
em questao, o heroi Seya é rodeado por imagens de suas namoradas,
enquanto a legenda diz: “Seya € o cara que tem a maior sorte com a
mulherada. S6 na fila do cara estao Saori, Minu e a supergatinha Shi-
na” (HEROI n. 48, s.d., p. 26). A legenda é colocada sobe um quadro
com degradé colorido. Olhada no todo, com os subtitulos coloridos e
as figuras, a pagina parece de fato uma explosao de cores.
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Adotando a estratégia de introduzir na edicao algo que nao era
de conhecimento da geracao anos 1990, a revista trouxe, logo na
sequéncia da matéria sobre os Cavaleiros do Zodiaco, um artigo
sobre o seriado Terra de Gigantes. A diagramacao era totalmente
nao-convencional. Uma pagina dupla mostrava os herois do seriado
sobre um prato com torradas, olhando para cima, para o leitor. O
titulo, com letras em degradé “Herdis que cabem na palma da mao”
ia reduzindo, com a palavra “Hero6is” grande, ocupando quase toda
a extensao da pagina e a palavra “mao” pequena. Além do efeito ser
uma metafora visual do mote do seriado (pessoas que reduzem de
tamanho), a formatacao faz com que o titulo aponte para o texto de
abertura: “Uma das grandes séries criadas pelo mago Irwin Allen,
Terra de Gigantes foi um dos marcos da TV nos anos 60. Thales de
Menezes conta tudo sobre as aventuras dos pequeninos” (HEROIS,
s.d., p. 32). Interessante ai o fato desse texto destacar a autoria.

O texto é descontraido e parece falar diretamente ao leitor, inclu-
sive nas legendas: “Voceé consegue ver os fios que seguram a nave
dos pequeninos?”; “Nossos herois sao cacados pelos gigantes; a vai-
dosa Valerie e o egoista Fitzhugh (a direita) sao os tripulantes que
mais se metem em encrencas, dando dor de cabeca constante para
o capitdo Burton (o bacando de vermelho do outro lado)” (HEROI
n. 48, s.d., p. 36).

A explosao de cores na revista era tamanha que, em alguns mo-
mentos, tornava-se poluicao e dificultava a leitura, a exemplo da
matéria sobre brinquedos na pagina 38.

O titulo vinha em um grande splash lilas, com a palavra “Opa!”
em amarelo e o titulo Brinquedos com cada letra em uma cor, indo
do vermelho ao azul. Como resultado, o titulo perdia visibilidade
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para o subtitulo: “Hero6i traz para vocé alguns dos brinquedos mais
legais que estao saindo por ai”.

Entre os brinquedos apresentados estavam bonecos importados
dos X-men e naves de Jornadas nas estrelas, além de bonecos na-
cionais do Batman e da série japonesa conhecida no Brasil como Po-
licia de Resgate Solbrain. O texto, excessivamente coloquial, era de
alguém empolgado procurando passar sua empolgacao para o lei-
tor: “A Estrela estad lancando um monte de brinquedos do Batman.
Tem o Batmovel, a Bat-aeronave, o Bat-Hidrojet, a nave do Pinguim
e varios acessorios incriveis (...) E diversao garantida” (HEROI n.
48, s.d., p. 39).

Como se observa a partir dos dois exemplos analisados, a revista,
por ser algo totalmente inédito, surge com um formato pouco defi-
nido, que vai se estabelecendo aos poucos, conforme a redacao tem
acesso a softwares de edicao melhores e mais imagens. Entretanto,
se analisassemos edicOes posteriores, ficaria claro que essa evolu-
¢ao nunca parou num formato sélido. Em sintonia com a proposta
inicial, a Herdi sempre foi uma revista mutante, buscando sempre
inovar a sua formula.

4. Consideragoes finais

A Heroi foi um capitulo fundamental da histéria do jornalismo
brasileiro. Primeiro porque abriu espago para uma ampla gama
de temas do universo nerd, muitos dos quais dominam o noticia-
rio atual. Segundo porque mostrou que havia um publico avido por
noticias e que até entao era desprezado pelos grandes veiculos: o
infanto-juvenil. Seu sucesso foi tao grande que superou a venda de
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revistas jornalisticas ja estabelecidas, como a Veja, e levou ao surgi-
mento de varias imitacoes.

Apesar disso, ainda sao poucos os trabalhos sobre a revista, tal-
vez por preconceito ou pela ideia de que nao se trata de jornalismo.
S6 como exemplo, uma pesquisa no portal Portcom (http://www.
portcom.intercom.org.br) com os termos “Her6i” e “Revista Her6i”
nao revelou nenhum resultado.

Isso levanta inclusive uma questao ja bastante visivel na fala do
editor Odair Braz Junior, segundo o qual o curso de jornalismo nao
preparava os egressos para trabalharem na Herdi: estariam os cur-
sos de Jornalismo preparando seus alunos para os novos desafios,
para os novos formatos, géneros e estilos ou os estaria formando
apenas para o jornalismo convencional? Nao estaria a visao elitista
e o preconceito contribuindo para a diminuicao de alternativas para
o proprio jornalismo?

Essas sao reflexoes fundamentais em uma época em que o jor-
nalismo, mais do que nunca, precisa se reinventar para sobreviver.
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